
媒介&执行

◆ 品牌名称：福田皮卡

◆ 所属行业：汽车及交通运输类

◆ 执行时间：2023.05.24-05.25

◆ 参选类别：效果类-品牌传播

探索无界  火星皮卡新一代
全尺寸硬派豪华皮卡媒体静态评测



2022年皮卡行业迎来利好消息，由国务院牵办各地逐步放宽进城限制。

2月皮卡销量同比增21.6%，宽松政策一定会更加友好

项目背景



从2009年起，福田皮卡积极响应国家政策，切实做

到了品牌口碑与产品销量的双向增长，2022年2月，

福田皮卡销量暴增35.5%，面对喜人的市场成绩，

福田集团趁热打铁，推出战略级核心产品“火星皮卡”

全力推动皮卡乘用化转型，探索蓝海用户声量

借“火星皮卡”新车上市契机，福田发起“媒体评测及传播专项”需求，为火星皮卡产品破圈

项目背景



专项目标

目标
专项聚焦火星皮卡产品本身，面向蓝海市场讲透火星

皮卡产品“优势”，全面强化产品记忆点，提升传播

广度与穿透力

借势媒体传播和试乘试驾，实现品牌认知及产品认知

跃升，助推产品预售，抢占高端皮卡市场，推动品牌

进阶。

借火星皮卡上市，全面展示福田皮卡产品硬实力，展

示品牌全力推动乘用皮卡转型工作的决心，抛出火星

皮卡产品的全新市场定位



受众洞察

80后/90后 个性鲜明

潮流
玩家

追求
高质

火星皮卡全面拥抱皮卡乘用化趋80势，打破皮卡品类“高龄化”用户画像限制

火星皮卡新品策划的目标受众是80、90后群体

TA们更加关注科技智能、颜值个性，喜欢追寻潮流，热爱新鲜感与愉悦感



受众洞察

火星皮卡锁定“新潮派年轻人”

TA们追求新世界的高度，追求探索新生活品质，充满理想与热情，怀揣诗与远方......

TA们乐于接受新鲜事物，喜欢新潮好玩有趣，享受互联网带来的便捷......

TA们善于独立思考，重视个人空间，喜欢分享又善于发现，追求鲜明的个性......



核心策略

全平台覆盖

垂类媒体重点发声

以强化品牌战略站位，产品细分程

度为发声目的，通稿、专业评测覆

盖全网略媒体渠道，提升品牌力及

产品差异化特点曝光。

产品信息多角度呈现，覆盖发布会

前、中、后三个阶段，全方位展示

产品使用细节，直观强化产品使用

价值！提升产品硬实力传播。

、

聚焦火星皮卡产品评测，制定双N传播法则

N个端口发声
多种内容声量

消费角度全方位评测

N种不同声量



核心策略

超凡动力 硬派颜值 全面升级

火星皮卡基于乘用化需求定制

2.1m车宽形成行业技术壁垒

带来独一家的驾乘体验

行业首个48v柴油混动技术应用

动能强劲，高使用性价比

针对火星皮卡产品定位，建立三大传播要点

针对细分市场，火星皮卡推出

火星7、火星9两款产品

火星7造型硬派，更受发烧友欢迎

火星9幻影造型时尚出众

针对高品质需求的蓝海市场开发

针对乘用化趋势，火星皮卡针对

需求，进行多种驾乘体验升级

腾讯TAI4.0智能驾驶舱，交互

体验出众

人性化辅助驾驶科技，新手也能

轻松驾驶



项目亮点

精准邀约垂类媒体资源

全网内容传播

聚焦新产品，传播新概念

精准调用媒体资源，全力实现传播信息的精准击穿

超
1000万+



项目执行流程

日期 时间 项目 内容 地点

5月24日
（下午）

13:30-14:00 到达（签到） ——

人济山庄
14:00-14:30 测评说明会 福田火星产品优势及竞品介绍+拍摄环节介绍

14:30-17:00 静态测评拍摄 车辆拍摄

17:00-18:00 茶歇 媒体茶歇+晚餐

18:00～ 媒体返程 —— ——

5月25日
（上午）

9:30-10:00 到达（签到） ——

人济山庄
10:00-10:30 测评说明会 福田火星产品优势及竞品介绍+拍摄环节介绍

10:30-12:00 静态测评拍摄 车辆拍摄

12:00-13:00 茶歇&用餐 媒体茶歇+午餐

13:10～ 媒体返程 —— ——

5月25日
（下午）

13:00-17:00 撤场 车辆及物料撤场 人济山庄



精准邀约媒体

媒体
邀约

10家媒体

✓ 预计邀请10家媒体，实际出席+见刊10家媒体。见刊率100%。

活动上市
传播

10家媒体发稿

✓ 10家媒体原创稿共计发布96频次，位置露出4个，频道首页焦点图1个，频道首页文字链推荐1个，微

信公众号头条2个。

✓ 共计推荐4个位置

外围媒体共计发布330频次，其中app95频次，a类媒体175频次，b类媒体60频次。外围媒体
网站



媒介发布展示

• 媒体名称：二喵说车

• 发布时间：2023年6月1日

• 标题：《全尺寸豪华皮卡新玩家，福田火星实力如何》

• 媒体名称：thecars

• 发布时间：2023年6月2日

• 标题：《现如今皮卡越来越像SUV，不仅拉货，还能越
野+休旅，福田更是推出全尺寸皮卡火星》



媒介发布展示

• 媒体名称：车市新风尚

• 发布时间：2023年6月3日

• 标题：《火星皮卡VS江铃大道，谁将成为皮卡圈下一个新宠？》

• 媒体名称：涡轮时间

• 发布时间：2023年6月5日

• 标题：《静态体验福田火星皮卡：美式风格浓烈》



媒介发布展示

• 媒体名称：汽车圈

• 发布时间：2023年6月6日

• 标题：《皮卡间的较量：火星皮卡 VS江铃大道，最终谁更胜一筹？》

• 媒体名称：车市百晓生

• 发布时间：2023年6月7日

• 标题：《谁是2023皮卡圈最靓的仔 火星皮卡VS江铃大道》



活动现场照片



活动反馈及总结

“福田火星媒体静态对比评测” 活动，通过邀请专业媒体对比评测，突出火星作为新一代全尺寸

硬派豪华皮卡“空间大、动力足、造型时尚前卫、经济性强、智能化程度高”等优势、精准传播

覆盖皮卡行业人群，激发潜在用户购买欲望。



活动反馈及总结

通过对比评测，引发更广泛的关注，同时传递出火星皮卡蕴含着新理念、新价值，以及自由、

力量、智慧和勇气，表达对人生的不断探索和突破自我，皮卡作为最坚实的伙伴，一直陪伴

人们探索无界的多彩生活。



活动反馈及总结

• 本次活动邀请10家汽车行业权威媒体进行对比评测并报道。

• 此次邀请媒体积极参与活动传播声量强大，10家媒体共计发布96频次，其中视频5家49

频次，图文5家47频次，并进行了全平台覆盖。传播量破千万次
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