
兰蔻春晚「棋盘格」
限定双周期热点营销

◆ 品牌名称：兰蔻

◆ 所属行业：美妆护肤

◆ 执行时间：2023.01-2023.02

◆ 参选类别：场景营销类



项目资料

结案视频

https://www.bilibili.com/video/BV1Fj411m7ba/?vd_source=3d567e1066c493e05b30abc8df10d585

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://www.bilibili.com/video/BV1Fj411m7ba/?vd_source=3d567e1066c493e05b30abc8df10d585


背景&目标

营销背景

• 兰蔻LIP推出新年及情人节限定礼盒，合作多位明星配合推广。

• 春晚场景下贴靠用户对美的情绪认同，以#央视镜头下的明星#、#春晚镜头下的女明星#热搜词条炒

作“央妈审美”热梗，贴靠真实情绪放大产品国民度认知，接着绑定春晚“舞台绝美妆造”核心场

景，营造全网追同款热度风潮。

• 人们对于“春晚记忆”的期待、“央视审美”的认可、和“明星同款”的追捧都成为了品牌热

度借势的流量基石。

营销目标

• 平台帮助兰蔻稳抓三大节点、整合品牌资产，将节日营销打造成为品牌现象级事件。

• 带动全民感受及热议，打爆明星色号及限定礼盒，囊括跨年，春晚，情人节多个热点场景，引领彩

妆审美风潮，同时最大化春晚明星资产，打造一支有记忆点的热梗爆款色。



洞察&策略

平台助力兰蔻稳抓新年、春节、情人节三大节点场景升级节日营销

吸纳新粉丝，引领妆容新风潮。

节日送礼
内容种草

春晚借势
热搜霸屏

2.1-2.1512.31-1.20

借

明
星打出新色及棋盘格认

知

持续伴随情人节氛围发酵快速绑定春晚高爆发流量

春晚节点跨年节点 情人节节点

群星大片宣告限定上市

1.21-1.22

明星资产
组合炒作

背
靠

春
晚场景以王牌色号破圈

吸
睛

背
靠

平
台送礼氛围持续引导拔

草

春晚「央视审美」风2023「开年美运」风 约会「心动告白」风



媒介&执行

明星引领：围绕明星资产上线热搜，以多场景大片宣告新品上市。

宋轶舞台妆造炒作 达人带话题种草唇色妆效

评论区纷纷种草同款

女明星种草新年最爱口红

跨
年

1.2商业热搜第3位

1.15商业热搜第3位



媒介&执行

群星发布棋盘格大片，演绎限定风格及反差妆造，带用户完美开年。跨
年

@丁禹兮 @姜贞羽 @孙怡 @张婧仪 @田曦薇 @赵今麦 @金晨 @陈哲远 @宋轶



媒介&执行

IP入驻：入驻新年平台IP抢占新年场景，达人配合种草礼盒价值点。

• 达人配合种草礼盒价值点

跨
年

运营热搜第6位

定制达人 BD达人

达人博文带动大量普通用户评论区种草

博文数
36.8万条

评论数
80.2万条

点赞数
66.2亿

曝光/次
345亿

12.31 1.20

话题产生多个延续性热度峰值

#完美新年计划#



媒介&执行

春
晚

春晚场景以高浓度美妆氛围，多彩妆产品原生露出，打造天然的品牌机会点。

春晚上榜的热搜中存在大量明星&妆造向热搜，带动大量用户热议种草同款，同时春晚兴趣人群也是高浓度的美垂TA。

冯巩一出来就有年味了

王俊凯谈7次参加春晚

还得是沈腾马丽

春晚段子大考

张小斐眼妆

李思思口红

王俊凯画的牛

妆容

造型

镜头

舞台

状态

绝美

主持人

高浓度
美妆氛围

高浓度的美垂人群

受欢迎的舞台同款
春晚
场景

• 女性占比75%+
• Z世代占比74%+

时尚51% 美妆22%

*2022春晚兴趣人群画像



媒介&执行

春晚高活的彩妆氛围下，用户围绕三大维度内容进行产品相关热议。

春晚舞台

春晚感染力 审美驱动力 明星带货力

国民情绪 明星同款

彩妆用户春晚伴随情绪沟通

央视审美

春晚用户共同期待的绝佳表现

春晚名场面

央视镜头营造的国泰民安审美趋势

审美辨识度

审美视觉盛宴

用户关注春晚明星出圈造型同款

明星氛围感

明星妆造



媒介&执行

春晚期间，微博围绕热点伴随这一核心媒介产品，帮助兰蔻LIP实现多维度热度嫁接。

明星带动用户情绪 场景衍生

热点
伴随

对同款的购买欲

绑明星妆造演绎同款

明星
妆造
炒作

明星
发博
种草

伴随春晚场景露出贴靠情绪打造热梗

对绝美唇色的关注对美的情绪认同

产品
沟通

妆
容

唇
色

趋
势

多话题运维

多层级内容

看

搜

买

热搜冲榜

搜索拦截

热搜同屏

引领审美风潮

春
晚



媒介&执行

用户情绪：由两个热点来承接国民对“美”的情绪认同。
春
晚

什么样的「美」
才能引起国民情绪共鸣？

在榜2h+ 
最高登榜第4位

在榜1h+ 
最高登榜第15位

「央视审美」
被国民认可

永远可以相信
央视审美

不愧是央视审
美

央视审美yyds

审美和舞美一
绝

「国泰民安脸」
是大众认可

#这就是国泰民安脸吧
#

放大用户对其国民度认知
从用户的行为进行拦截。

看

搜

买

发现页浮层

热点大视窗

搜索关键词

#明星196#

（春晚口红、口红、兰蔻
196、兰蔻、兔年大吉、兔

年快乐）

曝光媒介
营造氛围

主动拦截
兴趣搜索

产品热搜
直击拔草



媒介&执行

节目衍生：在春晚节目场景下绑定经典“舞台妆造”囊括衍生热度。

#央视镜头下的明星#

#春晚镜头下的女明星#
话
题
流
量
共
享

打造3层级内容，绑定春晚舞台绝美妆造，营造全网追同款热度风潮。

台网
运维

营
销
号

唇色
聚焦

同款
告知

氛围
响应

K
O
C

素
人
号

话
题
自
带
热
度

好想知道她的口红色号

妆发超级舒服，求个口红

口红色号我爱了，求推荐

各路亲戚都会夸的气质色号

新年招财红运色也太搭了

姐姐颜值好嗑，196好显气质

女明星好美，唇色让我美到无语

春
晚



媒介&执行

明星带动：明星冲榜热搜及博文吸睛热议，品牌伴随热点露出种草单品。

12 #马凡舒漂亮#

在榜时长3h+，
最高登上热搜榜12位

冲榜热搜 - 热点伴
随

明星热搜上榜
吸引热点场域

流量

营

销
号

引
导

用
户

自
发

热
议

兰
蔻

196

色
号

妆
容

显
白

种
草

营销号发起话题引导妆效热议

用户自发扒口红色号种草196

明
星

下
场

场
景

化
/情

绪
化

引
导

种
草

春晚/除夕/春节场
景

【美运色】196
&

好白、漂亮
妆
容 氛

围
感

同
款 好

美

新年美
运

许愿
新年
就用
兰蔻

春
晚



媒介&执行

IP入驻：入驻时尚IP#心动告白季#达人种草礼盒并助力导流。

• 达人种草礼盒并助力导流

情
人
节

入驻时尚IP#心动告白季#
达人种草礼盒并助力导流

#心动告白季#

博文数
3.25万条

评论数
10.53万条

点赞数
7.94亿

曝光数
51.1亿

2.1 2.15

话题产生多个延续性热度峰值

情人节约会限定皮
肤让我的美丽不停散

发

拥有甜甜恋爱，好甜好
嗲

开春约会就画这个妆吧



媒介&执行

媒介配合：礼盒素材多路径拦截TA，强化礼盒认知并导流转化。

0201-0214
【情人节礼盒】

拦截
导流

视频开机-上滑 搜索关键词拦截

0208-0214
【情人节礼物】

PV：4324w+
Click：99w+

用户浏览路径

用户主动行为

看

搜

电商产品页拔草

情
人
节



效果&反馈

声量：兰蔻LIP声量与春晚微指数在爆发期呈现出

热度趋同，受到春晚热点的核心带动。

新增关联场景

新增妆效认知

新增情感链接

◼ 节日场景

◼ 种草场景

情人节、新年、春晚、跨年

同款、礼物、试色、舞台

◼ 唇部妆效

◼ 氛围妆效

丝绒、哑光、黄皮

显白、高级、暧昧、浪漫、气质

◼ 情绪表达

◼ 情感代入

喜欢、绝美、好看

美运、心动、爱意

主持人、总台、镜头、晚会、官方◼ 新增标签其他

总声量提升 总提及量提升 专业声量提升

2X倍 3X倍2X倍

认知：兰蔻LIP品线新增关联场景及妆效认知，并与

用户产生新的情感链接，通过春晚借势成为用户心中

“抗住央视镜头”的新年必备唇色。



效果&反馈

兰蔻口红兴趣人群项目期间扩容X9.4倍，其中春晚热点人群贡献度高达X4%

X9.4倍

产品兴趣人群扩容

#明星在下什么棋#

#完美新年计划#

#春晚镜头下的女明星#

#央视镜头下的明星#

#马凡舒漂亮#

#大年初一#

#心动告白季#

项目话题对产品人群贡献情况

*以上为占据产品人群的比例

X4%
【春晚】兴趣人群贡献度

项目各话题对产品兴趣人群带来大量人群贡献，以商业热搜和IP话题为主，最高贡献比达到X2%；跨年、

春晚、情人节3大节点兴趣人群也为产品人群带来贡献，其中春晚贡献度达到X4%，跨年兴趣人群贡献

度达到X7%，情人节达到X3%；项目期间产品兴趣人群男女均衡，以Z世代泛娱乐、泛时尚人群为主。

项目期间产品兴趣人群画像

90前      90后     95后     00后  

明星81% 音乐45%

颜值62% 电影30%

时尚56% 美妆25%

X7%
【跨年】兴趣

人群贡献度

X3%
【情人节】兴
趣人群贡献度

#宋轶跨年舞台花絮#

#春晚舞台#



效果&反馈

【国泰民安妆】引发妆容审美风潮，并与196产生初步捆绑

【国泰民安妆】引发热议，大量达人及用户拆解妆容风格构成重点，并生产仿妆教学，兰蔻196作为热议核心

产品成为能够抗住央妈镜头的新晋【国泰民安妆】 必备唇色。

【KOL】提及重点

【UGC】提及重点

后续建议

造风又跟风

化妆师演绎妆容教学

更多妆容场景演绎

抢占更多妆容衍生热点

【国泰民安妆】受到热议

新中式妆、央视妆

东方美人妆

约会、见家长场景

面试、年会场景

气质东方美、显贵妆

方圆脸妆容天花板

• 脸型、五官、色彩搭配

• 明星妆造思路深扒

• 妆教、同款安利

• 方圆脸、单眼皮痛点吐槽

• 速成晒照、美图滤镜分享

• 明星妆容学习、妆面打卡
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