
零跑汽车C11双车型程序化投放

◆ 品牌名称：零跑汽车

◆ 所属行业：汽车行业

◆ 执行时间：2023.02–03

◆ 参选类别：效果类-品牌传播



背景&目标

品牌概况：零跑汽车是浙江零跑科技股份有限公司旗下的科技型智能电动汽

车品牌，成功自研智能动力、智能网联、智能驾驶三大核心技术，是拥有

智能电动汽车完整自主研发能力以及掌握核心技术的整车厂家。

本次推广以零跑新上市的C11增程型和纯电型为主，通过用户的精准筛选和

后台数据实时匹配，获得高价值高转化潜客（首次触达人群）。

- 本次最大的挑战在于如何对国产电动车品牌人群进行细分挖掘，通过技术

手段比对和提升首触效果，并使之长期平稳高效地进行下去。



洞察&策略

第三方人群画像洞察 第三方媒介策偏好洞察

抓准TA是一切投放的基础，在具体计划前我们先从巨量和百度平台获得人群属性和媒体趋势

整理出人群基础属性（性别，年龄）及8大主推媒体类别



洞察&策略

基于综合数据推荐投放人群标签

通过后台及第三方数据的整合，从我方专属汽车消费人群库中提取四大类核心人群包

基础定向：目标城市 / 男性 / 20-40岁 / 大众消费

展厅人群 想购车人群

驾校App使用人群 白领人群

5000+万汽车消费人群
汽车行业专属数据库



洞察&策略

综合考虑两大指数平台媒介结论，精选以下20个头部媒体

网易新闻 一点资讯

资讯

搜狐新闻 新浪新闻 凤凰新闻

体育 音乐

视频 汽车

驾校一点通 驾考宝典 微车

泛娱乐

快看漫画 豆瓣

网易云音乐 蜻蜓FM

芒果TV 爱奇艺 优酷

虎扑体育 直播吧 懂球帝

旅行

航班管家 高铁管家



洞察&策略

通过后台及第三方数据的整合，从我方专属汽车消费人群库中提取四大类核心人群包

开屏广告（虎扑体育） 开屏广告（航班管家） 信息流图片广告（网易新闻）信息流图片广告（凤凰新闻）

零跑C11
> 增程版

零跑C11
> 纯电版



洞察&策略

超精细
运营优化

双方后台
技术对接

双落地页
提前部署

四维实时策略调整前期技术团队开发 前后端一站式制作

除了核心KPI和基础数据表现非常出色以外，本案投放策略基于以下三大亮点：



媒介&执行

我方
大数据库

Step 1

超8000万

零跑优先投放人群包

超2000万

零跑优先屏蔽人群包

零跑
数据库

API 技术对接

Step 2

打通接口

数据比对

Step 3

数据清洗

近2000万

（匹配后）

零跑优先包

近4000万（屏蔽后）

旺脉推荐四大人群包且按需屏蔽
有效提升

首触率

Step 4 首触有效数据反馈
数据回传

通过先期系统的对接，零跑和我司匹配了两个第一方自有人群包，投放策略更加精准



媒介&执行

为零跑搭建C11增程版和C11纯电版两个专属H5页面及对应的后台数据库

零跑C11
> 增程版

零跑C11

> 纯电版



媒介&执行

四维实时投放运营优化及富有经验的投放节奏，突显实操团队的专业性和成熟度

展厅人群 想购车人群品牌优先人群 白领人群

> 1. 人群标签优化

以下人群包提量 以下人群包减量

> 2. 投放媒体优化

网易新闻 凤凰新闻 虎扑体育 网易云音乐蜻蜓FM驾校一点通

以下媒App体提量 以下App媒体减量

重庆 上海北京 铜陵 等

以下投放城市提量 以下投放城市减量

> 3. 覆盖城市优化 > 4. 投放时段优化

15点-17点  下午茶

11点-13点  午休

20点-0点  夜间休闲

以下投放时段提量 以下投放时段减量

注：此数据表现为最终投放结论，实际运营时各维度运营策略都在实时调整



效果&反馈

本次投放首触潜客量提升6.6%，潜客成本下降6%，其他各项数据也均预期

6% 

Down !!

实际潜客成本 实际曝光 11% 

Up !!

实际点击 30% 

Up !!

6.6% 

Up !!

首触潜客量
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