
乐有石 · 一颗垂顺留香

◆ 品牌名称：乐有石

◆ 所属行业：日化/个护行业

◆ 执行时间：2022.04-12 

◆ 参选类别：电商营销类



背景&目标

新锐品牌LEPEBBLE乐有石怀揣着“还原肌肤本初之美，创造情绪依恋”的初衷创立于2018年。乐有石先是扎根于淘系

进行扩散转化，但随着时代发展，乐有石意识到入局短视频平台的必要性，并且要在此平台上进行更需紧贴消费者情感

需求、时刻保持与消费者的亲密沟通互动。

品牌挑战

• 人群消费行为逐渐从需求导向→

情感导向

• 个护市场竞争激烈，竞品早已入

局抖音

• 新锐品牌人群资产少、整体声量

低，陷入难以提升GMV的局面

营销目标

• 提高巨量云图人群总资产

• 整体GMV提高比例

• 提高品牌在抖音平台的

整体声量



洞察&策略

核心策略-RTMP模式

针对新锐品牌从0到1，提出了“RTMP”的营销方法论

分阶段解决品牌问题，重点关注A3人群流转，打基础和收割循序渐进



洞察&策略

抖音平台作为全域营销的主战场，抖音为主、小红书为辅平台洞察

➢ 6亿活跃用户、全人群受众

➢ 内容娱乐化、创意无限、短
小精悍、精准推荐

➢ 品效合一，低成本高效触达用
户，拥有从种草到拔草的商业
闭环流程

➢ 精致一二线女性用户

➢ 内容高质、种草强劲、购物便
利、工具属性

➢ 生活搜索引擎，商业转化能力
强，是她经济的主要宣传阵地

抖音的商业闭环生态最完善，而小红书的人群最符合品牌TA

➢ Z世代和二次元用户

➢ 内容专业、中长视频、垂
直细分、社区活跃

➢ 下沉市场用户和流量

➢ 内容真实、接地气、激励
奖金丰厚

➢ 圈层分区丰富，适合迎合
年轻人群做话题破圈营销

➢ 草根性强，独有的老铁
文化，以走心内容促进
流量转化



洞察&策略

社交媒体年度全域营销策略

9月-12月 爆发期5月-8月 蓄水期传播节奏 4月 准备期

策略目标
深度挖掘 最优卖点
锁定人群 精准投放

积攒A3人群 承载流量
达人投放 输出卖点

明星背书 投流放大
人群拓展 站内种拔

阶段策略

第一阶段：

以不同类型KOL和内容
侧重的卖点测试。锁定
后续投放的主战线。

第二阶段：

蓝V长线运营，对产品卖点
进行输出 ，强力种草KOL
投放，延申卖点内容。

第三阶段：

启用超头部KOL+种
草明星实现转化效
果，提高站内种拔。



媒介&执行

Step1 — 准备期

赛马测试挖掘品牌最优卖点

小规模达人前测 全面铺开追投

2、小规模达人前测(中尾部

达人)

观察话题的PGC视频数据、话题

表现数据等，判断用户对话题的

喜爱度

1、产品卖点及场景多
方向假设

#一颗柔顺#  #发丝香水#
#随身携带#  #精油纯粹#
#油而不腻#

3、头腰尾合理配比+追投

曝光、互动数据及品牌关
联度越高，用户喜爱度越
高



媒介&执行

赛马测试挖掘品牌最优卖点

一颗柔顺 发丝香水 随身携带

使用前后的对比效果
毛躁/干枯→柔顺

发丝留香，吸引异性
关注定制香，独特不
撞香

出门/出差/旅游 
随时携带几颗能用
好几天

=3大卖点+延展+呈现场景

从达人人设出发
匹配相应卖点

Step1 — 准备期



媒介&执行

Step1 — 准备期

以不同类型KOL和内容侧重的卖点测试，锁定后续投放的主战线

时尚 垂类
校园
剧情

情感
剧情

KOL 一芳在散步
酒酿
圆子

陈逸泽 一只恩娜

内容
侧重

使用后
效果

护发
方式

约会
发型
管理

引发
异性
好感

突出
卖点

一颗
柔顺

所有
卖点

一颗
柔顺

发丝
香水

时尚达人 美发垂类 校园剧情 情感剧情



媒介&执行

Step2 — 蓄水期

强种草力KOL+投流工具击中种子人群

高曝光类
KOL

短视频曝光

内容投流工
具赋能投放

用达人、产品、内容抓人

实现品牌高曝光

用内容提效工具抓人

实现精准提效



媒介&执行

• 创造身体依恋与情绪幻想的肌肤护理品牌

Step2 — 蓄水期

私域蓝V运营-细化核心最优卖点，多方面延申传播

蓝V长
线运营

直播间
轮播

产品展示
情感语录
氛围感实拍
场景剧情

精致感
细节控
斩男香

等话术促单

＋



媒介&执行

Step2 — 蓄水期

高性价比达人全力种草为品牌培养种子人群

达人体量
聚焦在最具备种草性价比的腰尾部达人

为品牌持续积累人群提高声量

达人类型
输出偏生活向的强种草力达人的原生内容

并根据达人人设突出不同卖点为品牌实现高曝光

好物种草

生活VLOG

剧情类

头部KOL
（粉丝量500万+）

腰部KOL
（粉丝量100万-500万）

尾部KOL 
（粉丝量10万-100万）



媒介&执行

Step3 — 爆发期

启用超头部KOL+种草明星实现转化效果

日常VLOG较多
适合植入护发心得

蓄水种草
精准辐射潜在目标用户

国民种草机
个护美妆用品种草销量优质

Papi酱

覆盖用户多

破圈效益高

王霏霏

精准种草

美垂类用户

最大化利用

明星效应

放大种草内

容价值

神级剧情
超流畅神植入

Papi酱唯一挂车
兼顾种草+超强曝光

超级头部KOL
亿级流量拥有明星般的号召力 



媒介&执行

Step3 — 爆发期

为品牌实现种草+转化闭环路径

直播间-高价值感 明星同款达人种草 蓝V私域 电影IP联名



效果&反馈

品牌声量飙升 品牌话题热度指数传播分急速增长，品牌全网总曝光量超1.6亿！

传播分增长率

9600%+

话题热度增长率

9000%+
全平台曝光量

1.6亿+



效果&反馈

人群资产积累迅速 巨量云图个护人群总资产

行业TOP10

高消费人群

占比94.01%

人群资产

行业内前10%

5A人群
流转百分比
超200%+

人群特征
女，24-40
与个护人群

一致



效果&反馈

GMV口碑双提升 品牌GMV达 个护家清类TOP2
品牌正向舆情比例达 80%

提升

300%+

提升

300%

Q4
Q3

Q2

季度GMV呈阶梯势态3倍+增长

护发精油口碑榜-TOP6 护肤精油爆款榜-TOP7

Papi酱转化效果极强，个护榜单TOP2

产品品牌相关词云负评小于9%



效果&反馈

全平台曝光量

1.6E+
人群资产

行业前10%

品牌GMV达

个护家清类TOP2
人群流转

超200%+

霸榜销售/口碑榜+品牌声量高速增长+人群资产累积

Papi酱带货视频登全部视频-TOP8与个护家清类-TOP2

项目亮点

品牌正向舆情比例达80%
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