
#这个年，09在一起#
领克09新春匠心营销

◆ 品牌名称：领克

◆ 所属行业：汽车

◆ 执行时间： 2023.01.11-01.20

◆ 参选类别：场景营销类
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背景&目标

2023年，后疫情的第一个春节前夕，“返乡过年”成为异乡人的热门话题

多久没回家了？
今年过年回家吗？

带点什么年货回家？

回家路上怎么做防护？ 突然放开没做好回家的准备怎么办？

用
户

过了魔幻的三年

每个人都在等

重回故乡，全家团聚

品
牌

营销主题&场景受限

每个品牌都在

等一场正能量的狂欢

背景&目标



背景&目标背景&目标

置办年货
大饱口福

安全返程
家人放心

对于2023春节

用户最在乎什么？

关于回家，他们充满着不安，也饱含着期待

这种复杂的社会群体情绪，成为了领克09沟通的最佳介质

对自己 对家人



洞察&策略洞察&策略

口福，一步到家
联动网易味央黑猪，放心猪肉安心享受

甄选年货礼盒，承包家人的味蕾大满足

至味年货

领克09 幸福，一部到家

超级好开，超长续航，超强安全

一辆车，一个家，装下一整个春节

一部到位
一步到胃



洞察&策略洞察&策略

#新年，09要一步到家#
告 别 三 年 的 原 地 过 年 ， 家 人 们 久 等 了 。

这 一 次 ， 终 于 可 以 启 程 回 家 过 大 年 。

/

领 克 0 9 装 载 满 满 的 匠 心 年 货 与 新 春 猪 福 ， 陪 伴 中 国 家 庭 一 步 过 年 ！

共燥
大大大大大礼盒

共造
大大大大大话题

黑 猪 肉 新 春 礼 盒 品 质 尊 享过 年 回 家 路 温 情 故 事 走 心 记 录



媒介&执行媒介&执行

家
庭
出
行

二胎家庭草原向导

老
友
相
聚

人们都在新年回家
但这次我想四海为家“

除
夕
奔
波

知名导演

要拍好他们的年
更要过好我的年“ 三年了，第一次

带二宝回家见爸妈“
《赶路篇》 《敢路篇》 《感路篇》

三组有特色的素人乘客，见证返乡全过程，共享家乡年味

带故事上车，带温暖下车



媒介&执行媒介&执行温情故事背后，展现领克09强悍全能实力，为年货礼盒预热

《
赶
路
》

《
敢
路
》

《
感
路
》

大年三十当天，眼前，是上海片场待他掌镜的一道道年夜大餐，身后，是远在宁波等待着他的一桌团圆饭菜

这个新春，比起继续留在大草原上过年，他更想去看看大海，也看看三年没见的老朋友

全家都在翘首期盼今春的大团圆，因为疫情，上一次回苏州还是三年前，这也是二宝第一次去外公外婆家过年

不怕长途堵车
不必排队补能
就算忙在他乡
也要一步到家

强悍性能
无惧复杂路况

从冰原到山河大海
什么路，都挡不住

超强安全设计
全家人的欢乐堡垒

放下担心
回家旅途更安心



媒介&执行媒介&执行“量车定制” 史上最大黑猪肉礼盒兔年限定版，刺激下订

幸运
主角  

早日
腿休

身材
精瘦

心花
怒放

职场
主心骨

味央猪脚 味央精肉

味央猪腿肉 味央五花肉

排除
万难

味央猪小排

味央里脊肉

肘遍
四海

味央猪肘子

味央猪筒骨

脊祥
如意

味央梅花肉

梅有
烦恼

猪19件大大大大礼盒 “09要一步到胃，全家大饱口福

适配领克09车厢空间，自带吸睛噱头
活动期间下订领克09并完成提车，即可获赠价值￥1000新春“猪”福礼盒。



媒介&执行媒介&执行跟随猪小花驾驶领克09，线上也能一步到位「食来运转」

新春开运海报

交互过程植入卖点猪小花IP加持

用户留资&引流到店

基于辞旧迎新的新春氛围，洞察用户对讨口彩、送祝福的心理需求

网易哒哒X领克09，共创一支节日刷屏级H5。

新年，09要走花路
生成属于自己的个性化新春开运海报，抽取领克新春大礼

植入车型卖点，为品牌引流。



媒介&执行媒介&执行打造领克09主题表情包，携手占领春节长尾社交聊天高地

根据新春社交场景及领克09卖点，融入#新年，09要一步到家#主题，持续渗透用户日常。



媒介&执行媒介&执行全网立体化传播布局，塑造差异化春节营销浪潮

新闻媒体
发起话题

线上社媒
话题视频双分发

线下350家门店
礼盒陈列吸引订车



媒介&执行效果&反馈领克09差异化跟进春节热点，触动国民情绪

全网总曝光：2亿+

总参与人数：897w+

视频播放量：500w+
用户在留言区写下小作文
讲述自己的春节故事

用户纷纷留下自己的“观后感”，为领克09打call



媒介&执行效果&反馈

真实洞察唤起国民情感共鸣

差异化切入春节营销赛道，告别浮于表面的用户故事，而是从用户真实洞察出发

打造更能融合领克09的回家+年货场景，让领克09成为众望所归的“返乡车”。

洞察用户对讨口彩、送祝福的心理需求，联动网易味央黑猪肉；

设计超大新春“猪”福礼盒，满足用户过年置办年货需求，同时强化用户订车动因。

跨界联动送上用户喜闻乐见的新春“猪”福，引流到店转化

项目亮点REVIEW


	幻灯片 1: #这个年，09在一起# 领克09新春匠心营销
	幻灯片 2: 项目资料
	幻灯片 3
	幻灯片 4
	幻灯片 5
	幻灯片 6
	幻灯片 7
	幻灯片 8
	幻灯片 9
	幻灯片 10
	幻灯片 11
	幻灯片 12
	幻灯片 13
	幻灯片 14

