
私域流量转化：体彩世界杯热点营销

u 品牌名称：中体彩

u 所属行业：销售管理行业

u 执行时间：2022.11.15-12.05

u 参选类别：体育营销类



背景&目标

Background

后疫情时代人们对于

运动健身愈加重视，

“体育+社交” 成为

体育事业新的发力点；

Target

在更广泛的人群中宣

传体彩公益正能量，

传递公益健康理性的

精神价值；

Challenge

如何借势热点扩大品

牌声量，带动更多人，

尤其是青年群体感受

体彩公益正能量；



洞察&策略

11月16日，五平台相关内容互动量近1,500万

世界杯IP价
值大爆发
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健身健康
玩游戏

在线看连续剧
地图导航

在线听音乐
看短视频
浏览资讯
网上购物
社交分享

体彩目标群体网上兴趣爱好内容倾向

数据来源：DataTile CMMS2022Q3 体彩目标人群

密切关注/了解体育赛

TGI：121
听音乐放松心情 享受

生活TGI：118
愿意接触新事物 把握

机遇TGI：121
为了保持良好的体形,我经常锻炼身

体 TGI: 103.2

即使再忙,我也要抽时间参加锻炼

TGI: 102.7

我热衷于享受那些让我感觉放松的

产品或服务 TGI:106.2

音乐在我的生活中有着很重要的地

位TGI:104.9

为了成功,我愿意承担风险 TGI: 
105

业余时间,我更愿意从事有社会价值

的事情而不是去赚钱TGI: 104.5

体彩目标人群：热爱社交分享，关注体育赛事

强社交属性的
热点追随者

体彩如何抓住此次提升品牌认知度的“高光时刻”，
与广大受众共享赛事魅力，传递其公益健康理性的精神价值？



洞察&策略

足球解说快嘴播报挑战



洞察&策略

互动性

Highlight



媒介&执行

数据来源：艾瑞咨询

借势热点，头部社交平台发起趣味挑战

月度独立设备数TOP1
我国首个获得世界杯转播权的短视频平台

选择头部社交媒体抖音作为传播阵地
韩乔生以rap形式解说足球赛事

央视主持发起快嘴解说挑战
创意贴纸引发兴趣，合拍玩法降低参与难度

强互动性有效激发用户参与

用户参与加入合拍挑战

STEP1



媒介&执行

集中释放宣推资源，助力话题升温STEP2

信息流推广 搜索热点品专搜索页品牌榜 发布页添加话题 定制话题页



媒介&执行

不同领域达人多样演绎促成破圈传播STEP3

大萌君baby 红鲤鱼与绿鲤鱼 无限火力

邀请不同领域达人多样化演绎参与互动 KOC投放打造高质量UGC阵地

达人构成：5个运动足球类+ 6个才艺类+3个娱乐剧情类
达人配比：2个头部+5个腰部+7个尾部

依托挑战赛话题平台及低门槛高趣味挑战赛玩法聚集用户，海量
KOC配合KOL打好组合拳，完善传播矩阵



媒介&执行

定期监测、维护数据
• 本次挑战赛期间对达人数据进行定期监测，针对挑战赛上线前期达人数据未达到预估播放量进行了及时

沟通优化，达人数据稳步增长并于11月22日达成预估总播放量，11月24日所有达人均达到预估播放量。

• 11.18-12.4挑战赛整体数据稳步上升，期间媒体额外赠送发布页话题资源推广，整体播放量于世界杯收

官前达到14.9亿。
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效果&反馈

品牌信息有效露出  
账号大幅增粉

• 挑战赛（11月18日-12月4日）期间，体彩官方账号

共计涨粉47232个。

• 2022年体彩官方账号涨粉共计146746个，月均涨粉

12228个，挑战赛期间涨粉量占全年32%，远超月

均涨粉水平。
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效果&反馈

全民广泛参与挑战
舆论好评众多

覆盖65%青年群体 • 本次挑战赛参与者年龄分布较广，覆盖了65%的青

年群体，实现与年轻圈层的同频共振；

• 与世界杯热点相结合合拍挑战有效提升了观众的互

动积极性，除参与人数众多外，舆论声势也以正向

为主。
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参与挑战赛用户年龄分布 帅，说唱的形式
也太cool了！

——摘自抖音合拍视频评论区

我也想试试，挑战贯口

——摘自抖音合拍视频评论区拍得好棒，很难不心
动

——摘自抖音合拍视频评论区

期待世界杯，不见不散

——摘自抖音合拍视频评论区
韩老师一直是我的
偶像，太棒了！

——摘自抖音合拍视频评论区



效果&反馈

数据来源：抖音提供 数据统计时间：11月18日-12月4日

70万+
分享总数

131万+

1057万+
点赞总数

评论总数14.9亿+
总播放量

14.3万+
视频投稿数


