
须尽欢×《长月烬明》跨界联名，
共创国风美学营销新高度！

◆ 品牌名称：须尽欢

◆ 所属行业：食品行业

◆ 执行时间：2022.06.06 – 仍在继续

◆ 参选类别：跨界营销类



背景&目标

1、国潮文化共振：以现象级爆款对话年轻客群，夯实品牌国风古韵美学心智
《长月烬明》以云合33%市占率稳坐2023夏季仙侠现象级爆款，敦煌美学特效巨制抢占东方文
化标签，须尽欢快速锁定IP优势，以国潮文化与年轻客群对话共振。

2、花式营销破圈：IP跨界联名款高调上新，花式宠粉搅动IP&粉丝圈层
须尽欢×《长月烬明》IP限定联名款，上新同时以IP衍生周边等福利撬动消费者关注，持续卷入
须尽欢宠粉路径，帮助品牌快速破圈。

3、渠道激活赋能：线下打造「长月宇宙」限时入口，沉浸式体验转化渠道增量
线下联动多家品牌便利店，打造「长月宇宙」主题门店，邀请用户线下沉浸式体验互动，购买
联名新品同时高效转化渠道增量。

在“国潮”新风尚盛行的当下，具有浓浓国韵元素的须尽欢正逐渐推向年轻化群体，

如何持续对话年轻客群，成为品牌营销焦点。今年夏天《长月烬明》再次将国风仙

侠推向市场主流，现象级爆剧为优酷夯实「仙侠第一厂牌」定位。须尽欢抓准时机

热度，与《长月烬明》深度跨界共创，将出圈人设+敦煌元素融合，线上新品联名

+线下渠道赋能，打造今夏国风美学营销新标杆。



洞察&策略

• 今夏高温势头，冰淇淋强势回归主场，市场消费需求增长，带动行业竞争加剧，冰淇淋品牌纷纷

上新，跨界玩家持续入局。中国冰品市场正呈现出理性与创新并行的局面，价格战场之外，如何

撬动品牌全新消费力，成为须尽欢旺季营销的核心命题。

• 作为伊利旗下首个超高端冰淇淋品牌，须尽欢以中华传统文化为基地，贯穿产品包装设计，与现

代先进工艺融合创新，为消费者带来“人生得意须尽欢”的文化认同感与归属感。营销层面如何

放大品牌“诗意美学+现代审美”的理念，持续以古韵国潮与消费者共振，是本轮营销合作的突

破重点。



洞察&策略

IP授权玩法，助力品牌打开全新消费“想象力”

须尽欢“魔神+神女”联名冰淇淋
线上+线下多渠道极速铺货

联名货品，渠道激活 衍生周边，互动宠粉

《长月烬明》AIGC贴纸 《长月烬明》见生符

主题快闪，沉浸体验

周边礼赠，丰富宠粉活动
与消费者建立更深情感连接

须尽欢×长月烬明主题快闪店
限时“长月宇宙入口”玩转粉丝经济

产品力 圈粉力

购买力



媒介&执行

产品力： IP跨界联名赋能品牌新品上市

锁定剧内核心角色「魔神&神女」
定制须尽欢联名新品

魔神联名款：黑金巧克力 神女联名款：丹东草莓

✓ 放大新品产品卖点
✓ IP国韵概念深度融合



媒介&执行

圈粉力：衍生周边花式互动，持续卷入 IP&明星粉丝

须尽欢×长月烬明 定制衍生周边长月烬明官方周边

泛娱乐
受众IP&明星

粉丝

IP花式互动
人群逐层破圈

以IP官方周边+品牌定制衍生周边双层加持
持续搅动核心圈层用户卷入，不断辐射外围高消费力泛受众



媒介&执行

购买力：线上线下强势联动，激活多渠道新增量

线上 抖音铺货 线下 便利店主题快闪

全家便利店
上海赤峰路店

美宜佳
东莞市莞城万科城市广场店

线下开启“长月宇宙”入口，打造限时主题快闪店，还原剧中场景，粉丝线下沉浸式打卡线上快速入驻抖音官方旗舰店



效果&反馈

1、品牌声量破圈传播
须尽欢以《长月烬明》仙侠IP优势夯实自身国韵品牌调性，将IP中经典元素与须尽欢产品
高度融合，AIGC技术赋能品牌营销物料创作，花式联动吸引更多消费者关注，提升品牌
知名度及影响力。

2、品牌渠道合作增量
须尽欢首次尝试爆款剧集IP跨界联名，快速撬动核心销售旺季市场份额扩张，赋能线上线
下渠道售卖，实现从品牌核心客群向行业潜客的高速扩容，为须尽欢带来渠道新增量。
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