
小米618新家的好朋友

u 品牌名称：小米

u 所属行业：互联网

u 执行时间：2023.05.04-06.06

u 参选类别：3C类



背景&目标

• 小米8款不同品类的家电产品

• 在618节点通过营销玩法增加品牌及品类曝光

• 并通过代言人以及创意引导促成终端销售成交



背景&目标

电子消费领域的热门市场

618重要电商节点

如何用创意突出重围

市场繁杂
竞争激烈

八款不同智能家电同步推广

功能利益点繁多

消费者如何清晰理解

八合一推广
用户心智难攻破

在一带八的情况下

如何实现品牌、艺人、产品

三种维度的趣味互联

一位艺人贯穿始终
内容起伏较弱

618节点各品牌必争之地，项目挑战重重



背景&目标

三重目标，实现｜人｜货｜场｜三翼一体



洞察&策略

核心策略依循智能家电能带来的新生活为支点，并通过好友概念增强代入感

新家、新需求
新方式、新体验

好朋友、好伙伴
八款产品角色定位

传统智能家电 有温度的家中好友

打破传统智能家电广告的冰冷感科技感，打造更有温度的智能家电新生活



媒介&执行

自有阵地&艺人官博同步释放，打响粉丝流量第一炮

悬念海报
艺人视频释放 官微视频释放 视频号释放 预热海报

=微博总曝光 目标1000w
实际：1537.41万，超额537.41w
阅读数：1533.74万，超额53.3%

蒋诗萌TVC视频总播放量：220.4万
新家的好友话题阅读量：
实际阅读：1903.7W，超额403.7w



效果&反馈

艺人ID视频+艺人花絮视频承接，线上开屏+线下kv同步登场

官微I D 视频释放
花絮视频

=项目期间整体完成生态链主推产品销售
GMV3532.9万，完成率116%
项目ROI达成6.4
完成率116%，超额53.3%

站外引流站内UV：33.27万
站外达成GMV：428万+
站外ROI：2.7

线上开屏

线下kv 投放



效果&反馈
官方价值点海报释出，小红书等媒体持续种草，好评如潮

价值点海报释放 小红书种草

=
项目总曝光总曝光：2.72亿
全网互动量    36万+ 

话题登上微博热搜总榜第37位
在榜时长达2天

小红书种草



效果&反馈

艺人与产品的互联


