
京东健康跨年特别节目《年终听诊会》

u 品牌名称：京东健康

u 所属行业：互联网

u 执行时间：2022.11.20-01.10

u 参选类别：娱乐营销类-视听内容



结案视频

项目资料

视频链接: https://pan.baidu.com/s/1zpYJK3S1RD31yyi2T6zyeg?pwd=38d0
 
提取码: 38d0 

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://pan.baidu.com/s/1zpYJK3S1RD31yyi2T6zyeg?pwd=38d0


背景&目标

受疫情的催化作用，互联网健康行业的发展进程提前
从野蛮生长模式快速迈向规模化、规范化，头部优势明显

行业的需求端、服务端、支付端均有长远、深刻的变化

1. 市场空间巨大；
2. 线上线下一体化的融合发

展趋势，有利于大型企业
发挥整合能力优势。

1. 如何满足用户多样化需求；
2. 如何应对头部竞争，抢占

领用户心智；
3. 如何规范化发展，树立行

业标准，倒逼市场成熟。



背景&目标

1、京东健康的品牌心智的夯实，提升用户对于品牌的信赖度；

2、京东健康实物和服务能力的精准表达，让用户理解并且信任京东健康的产品能力；

3、促销信息的精准传达；

4、具有互动性、传播性的健康场景种草，结合着实物和服务；

5、强化京东健康的用户好感度，利用好综艺节目、以及节目内的艺人的影响力。



洞察&策略

亚健康状态+健康焦虑促成了用户多样化的健康需求
然而，碎片化的时间和薄弱的意志力也让TA们掉入健康困局
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更强的健康意识
充足的健康需求内

驱力

尚可的消费能力
高消费意愿

碎片化的时间
不充足的耐心

薄弱的意志力
缺乏行动和鼓励

全面、清晰的健康
解决方案

专业靠谱
值得信赖

便捷、高效
的服务

情感沟通和鼓励
不要制造焦虑



洞察&策略



媒介&执行



媒介&执行

热门喜剧明星宋木子、合
文俊、大锁演绎健康主题 
sketch 短剧，提前预热。

综艺节目定制，推出五大
健康板块：营养健康观、
运动健康观、睡眠健康观、
形象健康观和心理健康观。
明星&专家就网络健康热
点进行趣味演讲、答疑解
惑、一对一battle，为健
康开麦，欢乐跨年。

携手宝石老舅推出魔性健
康洗脑歌《健康碰碰碰》，
rapper 养生，real 健康。
视 频 链 接 : 
https://pan.baidu.com/s/1
zpYJK3S1RD31yyi2T6zy
eg?pwd=38d0

提取码: 38d0 

创意周边定制——扑克牌，
有健康，2023打出一手好
牌。

Step 1 Step 2 Step 3 Step 4

https://pan.baidu.com/s/1zpYJK3S1RD31yyi2T6zyeg?pwd=38d0


效果&反馈

• 短剧爆点挖掘，利用演员自然梗热度+短剧剧情亮点进行二创视频及内容话题营销，全网
斩获热搜热榜31个，其中微博热搜28个。

• 《年终听诊会》综艺IP创意营销再升级话题营销，健康破圈；全程跟拍二创视频魔改RAP, 
戳中年轻人的心巴，TOP1热搜霸榜14小时，微博主话题阅读量达23亿，讨论量达58万。

• 爱奇艺、微博、京东三平台同步直播，总观看量2664万+，CSM35收视率1.61%，同时
段TOP1。

• 光明日报温情发声，聚焦全民关注的健康话题。

• 将大健康行业与娱乐话题完美结合建立年终健康复盘IP「年终听诊会」的有效延续，形
成一年一度健康盛典。联合宝石老舅打造病毒视频，以凸显年终健康欢乐氛围，持续创
造高效长尾效益。


