
共创空间强力渗透 星途遥光跨界破圈

◆ 品牌名称：奇瑞汽车

◆ 所属行业：汽车行业

◆ 执行时间：2023.02-08

◆ 参选类别：效果类-品牌传播



背景&目标



洞察&策略

结合品牌营销诉求打造瑶光新车专属营销布局

打造瑶光新车影响力

并进一步扩宽目标人群边界

在新车上市传播期间获取更多用户认可

品牌与品牌跨界合作

结合瑶光新车，进行数码、旅行、艺术、

摄影等多品类生态融合

集中流量与主流平台进行营销发声

品牌与品类生态共振

品牌与用户共创沟通 用户与用户的交流探索

瑶光用户
共创空间

以用户为核心

以用户原创优质内容作为营销输出核心

承载瑶光新车内核

引发更多用户的情感共鸣和价值观认同

多形式多活动内容策划与发起

让用户与用户之间针对瑶光

进行互动交流与讨论



洞察&策略

瑶光用户共创空间

跨界众测
PGC+UGC内容

跨界共创
品牌生态矩阵

跨界引流
破圈传播

转化引导
多触点链路闭环

• 官方深度评测

• 垂类KOL解读

• KOC全民众测

• 产品共创

• 活动共创

• 联名传播

• 站内高净值品类内容

• 站外全品类跨界内容

• 全媒体平台分发

• 公域引流

• 私域引流

• 订单引导

• 媒体+社区+电商三大属性

的全链路媒体服务商

• 最大限度的完成捕捉用户，

内容种草，销量转化

覆盖全品类100+

注册用户2638万+

日活610万+

53个
微信群
消息推送

2万+
覆盖人数

评测微信群 “瑶光基金”

• 销售订单为基金池蓄

水，基金反哺用户开

展共创活动

PGC

UGC

用户

专业编辑

KOL/KOC

粉丝用户

用户共同成长体系   营销生态聚拢用户



洞察&策略

瑶光产品体验专项-用户试驾会
线上线下共同传播，吸引用户关注并引导参加产品试驾活动

在站内社区发起用户试驾活动内容，鼓励用户到终端线下店

面进行瑶光车型试驾体验。

线上 线下
在上海、武汉、成都设置热点打卡景点进行定向城市用户邀约的线下活

动，吸引城市用户参加试驾活动。

值得买负责活动

上海试驾会
（3月23日）

武汉线上试驾会
（4月15日-5月10日）

值得买负责内容值得买负责活动

成都线上试驾会
（ 5月1日-5月15日）



媒介&执行

瑶光用户共创空间
生态闭环链路

流量APP
传播APP

微信
小程序

星途终端
合作终端

官方
APP

线索闭环

体验闭环 媒体

跨界媒体引流

多重内容分发

搜索

高需求意向

竞品需求拦截

文章

PGC内容

UGC活动

平台

线上留资

预定下单

门店

试驾体验

预定下单

产生
关注

产生
兴趣

广告

品牌曝光

全量用户关注

到店
试驾

分享
体验

什么值得买站内流量生态

7 6 0 0 +线索

营销目标

全网流量生态

用户主动行为 优势资源占位 优质内容引流

全网主流媒体 电商+小程序

星途终端引导



媒介&执行

PICO VR用户共创

项目介绍

什么值得买社区发起#寻找瑶光首任车主#征稿

活动，鼓励用户试乘试驾，反馈体验稿件，最终

提车用户赠送PICO VR 一体机，即用户提车视频

分享。

用户提车时间：2023年3月-2023年6月

视频拍摄时间：2023年5月-2023年6月

瑶光共创基金

项目介绍

成立瑶光共创专项基金，用于品牌联名、

用户内容共创等几个项目的专项预算支出；

基于基金使用策划活动线：

1、瑶光定制积木活动

项目时间：2023年5月-2023年6月

瑶光用户试驾会

项目介绍

分为线上、线下两条主线推进。

线上：通过社区征稿鼓励用户到终端店头进行瑶

光试驾体验，产出大量笔记内容；

线下：通过设置热点打卡景点定向邀约用户参与，

线下进展如下：

上海站：2023年3月23日

武汉站： 2023年4月15日-5月10日

成都站：2023年5月1日-5月15日

品牌 品牌 品牌 品类 品牌 用户 用户 用户



媒介&执行

PICO VR用户共创

#寻找瑶光首任车主#征稿活动顺利开展，收获颇丰
项目成果：

什么值得买社区发起#寻找瑶光首任车主#征稿活动，鼓励用户试乘

试驾，反馈体验稿件，最终提车用户赠送PICO VR设备。在项目期间

为星途瑶光导流试驾订单总数突破1500个，大定订单有11个！

已提车用户18辆，大定订单仍在转化过程中。

第一位瑶光提车用户来自于武汉，什么值得买在为用户赠送 

PICO 4 VR一体机 的同时，并邀约用户视频分享提车感受，

视频背景包含瑶光汽车、PICO VR设备，整个项目已产出不少于

3支车主分享视频。

截止目前用户已提车

 18辆

01 02

真实车主晒物
图文、视频、笔记等
各种形式



媒介&执行

瑶光共创基金-定制积木活动

在品牌跨界项目中，什么值得买&瑶光用户共创空间
共同划拨预算成立瑶光共创基金，叠加双方周边礼品，
共计成立20万元瑶光共创基金。

基金预算来源 瑶光定制
积木活动

主打汽车&积木科技组的IP出圈
设立定制积木奖励基金（200元创作基金*10、最强定制奖*1万元）
鼓励积木爱好者、汽车达人、专业设计师们定制瑶光汽车积木



效果&反馈

PGC内容发布量
权威官方内容打造瑶光信赖感

购车线索收集
有效线索佐证营销有效性

营销曝光量
瑶光新车传播声势与声量

UGC内容发布量
瑶光用户层面内容贡献

2.63亿 37700篇

2000篇 7600个

内容浏览量
内容有效触达目标用户

1028万

五大营销目标，实现瑶光新车多元增长



效果&反馈

内容浏览量

1616万

营销曝光量

3.27亿+ 2032篇

PGC内容发布量UGC内容发布量

40493篇

购车线索收集

8014个

#瑶光用户共创空间#项目达成结果一览，超预期完成！

100+%
超额完成度

100+%
超额完成度

100+%
超额完成度

100+%
超额完成度

100+%
超额完成度

已达成数据
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