
华为nova 11 × MANNER联名营销传播 

◆ 品牌名称：华为

◆ 所属行业：数码/通信

◆ 执行时间：2023.02-04

◆ 参选类别：场景营销类
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背景&目标

自HUAWEI nova系列诞生之初，便持续深入洞察当代年轻人使用手机的需求，伴随着使用体验等方

面不断升级，nova也将更加贴合年轻人的喜好进行产品研发。2023年上市的华为nova 11系列，以

“敢拍敢出色”作为产品的Slogan，并推出一款采用“业界首创素皮压花工艺” 11号色的手机，并

将以此款作为首销期的主打机型。

背景

目标

挑战和困境

在首销期借产品ID对话年轻人，传播HUAWEI nova11“敢拍敢出色”的slogan以及深化影像拍摄

功能的场景期待。 

1. 市场竞争白热化的首销“新”卖点： 2-4K档位竞争激烈，nova将“超高辨识度的颜值外观与独

特的材质印花设计”作为nova 11首销期核心卖点，以时尚圈的经典monogram打法落在一个中

低价位的手机产品层面，其实极有可能成为一个“画虎不成反类犬”的营销雷点

2. 从时尚ID到影像的卖点关联：从一个外观如何更好的关联产品的拍摄功能，一个是看的，一个是

拍的，两者的相互结合，在应用场景的传播上，其实是存在一定的场景矛盾的



洞察&策略

核心策略

凭借穿在手中的“时尚”，

蔓延出一条闪现在所有人手机相册里的一抹“出镜绿”。

以刷爆社交媒体的UGC，

在夏日开场让人们记住nova 11的出镜“绿”

以左手MANNER 咖啡 ，右手nova 11，

攻占年轻人的夏日穿搭新阵地 —— 穿在手里的时尚

人群洞察

人群观察结论：

左手手机，右手咖啡，已经是现代年轻人的生活习惯

场景观察结论：

年轻人对于手中所拿产品的时尚品质感，有着不可言说却又一目了然的偏执

时尚观察结论：

时尚圈，永远在人们忽视的角落，深挖、制造、引领一种刷亮眼球的时尚

洞察结论：

手机与咖啡，已然是年轻人彰显“穿搭品位”的日常时尚

以nova 11的ID本身作为优势打造出一支年轻人手中“可以穿的手机”，

凭借其强大影像功能，号召年轻人一起“敢拍敢出色”



洞察&策略

项目亮点

• 产品的角色定位：（让我们可以打造一支史上首款）可以穿的手机

• ID的记忆符号：（从被看到到值得被拍下的）出镜“绿”

• 精准的场景洞察：攻占左手手机、右手咖啡的年轻人的双手，让双手穿上出镜“绿”

• 影像功能时尚占位：从手中咖啡、手机变成值得拍值得晒的时尚单品，到拿起nova 11去拍摄身着出镜

绿“敢拍敢出色”的自己，用真实产品ID出镜 + 影像功能演绎的时尚大片，证言产品从外观到影像都可

以满足你的“敢拍敢出色”

• 迅速的执行落地：从三月份确定创意到四月底上线、五一快闪……从MANNER COFFEE的联名到物料执

行，在有限的时间里，确保物料保质保量上线出街，并引发关注

• 出圈的话题传播：小红书头部KOL参与“出镜绿”打卡，让人“眼绿”！引爆了“小红书变身小绿书”



媒介&执行

项目执行

1. 联名官宣，出色亮相

在首销前夕，夏日到来之际，MANNER与华为共同官宣了联名合作信息，结合夏日特点以及nova11系列特有的绿色，推出夏日11号限定饮品薄荷冰拿铁。以极具夏日

气息的视觉元素，让冰爽和清凉萦绕眼前。给原有MANNER咖啡杯的基础上穿上了“nova星耀标花纹”，化身夏日绿咖，打造令人眼前一亮的“出镜绿”。

2. 线上释出创意视频，线下开启联名快闪

产品首销当天，以一只视觉感形式的视频宣告此次跨界合作的理念。将“绿色+素皮压花”的新潮设计作为“魔法”，结合趣味生活场景， 将“手机拍摄”作为魔法瞬

间，万物皆变绿变压花，将真实场景中元素变身，带来奇幻的视觉呈现，诠释本次联名合作的“出色”理念。

在线下，联名饮品在华为门店及MANNER门店同步上新，其中将全国的17家MANNER门店改造为带有绿色印花的主题门店，开启主题快闪活动。同步在上海五角场广

场及武汉光谷步行街开启主题路演活动，让消费者晒出“出镜绿”。

3. 时尚媒体合作，营造“氛围美学”

与时尚媒体《红秀GRAZIA》合作拍摄图赏，通过出街ootd、美术馆穿搭、户外野餐mood等场景维度，展示手机与咖啡的“出镜绿”时尚。

4. 全国热门商圈快闪，全员线下打卡刷屏

五一期间在全国13城联动热门商圈及五一快闪活动，发起主题快闪，吸引年轻群体参与线下打卡。同时邀请小红书博主与微博达人晒图种草，在朋友圈、微博、小红书

等社交平台全矩阵消费者晒图，转化年轻化咖啡圈层，引爆新品首销关注。



效果&反馈

项目成绩

一场针对年轻人、以ID作为首销期核心卖点，并涵盖影像力功能的传播，我们达成了：

1. 联名营销期间(4月26日-5月7日)售出联名饮品约150w杯，日均销售相比以往Manner品牌联名提升33%；

2. 80+KOL一起把nova 11、MANNER COOFEE穿在手上“敢拍敢出色”一起晒出出镜绿

3. 小红书出镜“绿”的曝光量高达1500W+，在小红书平台掀起晒绿潮，甚至把“小红书变身小绿书”。

4. 相关话题及内容全网曝光量达1.3亿

5. 让nova 11依托ID打造成一支“可以穿的手机”，凭靠一抹出镜“绿”为门店客流环比提升2.5倍，并以前

后置的超强影像力的实拍UGC内容，让nova 11的出色不止停留于表面，让市场知道nova 11凭实力敢说

“敢拍敢出色”。


	幻灯片 1: 华为nova 11 × MANNER联名营销传播 
	幻灯片 2: 项目资料
	幻灯片 3
	幻灯片 4
	幻灯片 5
	幻灯片 6
	幻灯片 7
	幻灯片 8

